
Come progettare 

il proprio sito (con l’e-commerce) 

in 5 mosse 

Marketing online 

Social Media 

E-commerce 

Soluzioni Web 

Grafica & Web Design 

 

  @davidegs  

 @biblosecommerce 

 #promolibri #piulibri2014 



Alcune premesse 

#promolibri 



«1» 
SU INTERNET: DOPO LE MAIL,  

SI CERCANO INFORMAZIONI 

SUI PRODOTTI* 

#promolibri 

* Fonte Contact Lab – ecommerce report 2013 



«2» 
67% DEGLI UTENTI PRIMA DI 

COMPRARE SI INFORMA SUL 

SITO WEB UFFICIALE* 

#promolibri 

* Fonte Contact Lab – ecommerce report 2013 



«3» 
DEGLI ACQUIRENTI ONLINE: 

IL 29% HA COMPRATO LIBRI, 

17% ABBONAMENTI, 17% 

EBOOK 

#promolibri 

* Fonte Contact Lab – ecommerce report 2013 



«4» 
DEGLI ACQUIRENTI ONLINE: 

IL 35% HA COMPRATO SUL 

SITO DEL PRODUTTORE* 

#promolibri 

* Fonte Contact Lab – ecommerce report 2013 



«5» 
DEGLI ACQUIRENTI ONLINE: 

IL 68% SI INFORMA ONLINE 

PRIMA DI COMPRARE IN 

NEGOZIO* 
* Fonte Contact Lab – ecommerce report 2013 
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«6» 
QUASI IL 25% DELLE 

RICERCHE ARRIVA DA 

CELLULARI/TABLET* 

* Fonte dati Analytics Editoria Biblos 2014 

#promolibri 



5 mosse vincenti… +1 

#promolibri 



«1» 
IL CONTENUTO È IL RE 

#sapevatelo #promolibri 



I contenuti in mappa mentale 

LIBRO 

Autore/Autori 

Genere 

Illustratori 

Curatori 

Copertina/Copertine 

Foto e disegni 

Citazioni 

Frasi 

Eventi 

Formati 

Foto 

Recensioni 

Fascetta 

Quarta di copertina 

Copertinario 

Affissioni 

Capitolo gratis 

Book trailer 

ISBN 

Collana Data di pubblicazione 

Edizione 

Promozione Comunicazione 

Scheda libro 

Comunicati stampa 

Social network 

Blog dedicato 

Sedicesimo 

Banner 

Giornalisti Rassegna stampa 

Post su siti e blog 

#promolibri 



#promolibri 

Pagine ricche di contenuti 



«2» 
PARTIRE DAL MOBILE 

#sapevatelo #promolibri 



#promolibri 

Si sviluppano insieme tutti 

i formati: 

1. Mobile 

2. Tablet 

3. Computer 

 

 

• Si ottimizza 

• Si risparmia tempo 

• Si risparmia denaro 



«3» 
INTEGRARE SUBITO I SOCIAL 

#sapevatelo #promolibri 



#promolibri 



«4» 
INTEGRARE L’E-COMMERCE 

#sapevatelo #promolibri 
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«5» 
SVILUPPARE L’AREA RISERVATA 

#sapevatelo #promolibri 



Richieste di informazioni  -20% 

Problemi con spedizioni  -45% 

%Rinnovo abbonamenti  +70% 

Problemi con ebook -75% 

(grazie a www.sosebook.it) 
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«6» 
USARE ANALYTICS PER MIGLIORARE 

#sapevatelo #promolibri 



Trovare le risposte alle domande 

• Chi sono i miei utenti? 

• Cosa leggono sul sito? 

• Perché non navigano su certi contenuti? 

• I social funzionano? Mi generano traffico? 
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Vita e Pensiero: prima e dopo 

• Utenti unici da 9.085 a 35.366  +389% 

• Pagine viste +177% 

• Traffico da Google +676% 

• Accessi diretti al sito +233% 

• Ordini +244% 

• Fatturato +252% 

 #promolibri 



«#sapevatelo» 
1. IL SITO WEB È LA VOSTRA VETRINA 

#sapevatelo #promolibri 



«#sapevatelo» 
2. L’E-COMMERCE È SOLO UNO 

STRUMENTO, NON UN PUNTO 

D’ARRIVO 

#sapevatelo #promolibri 



«#sapevatelo» 
3. IL VERO VALORE SONO GLI 

UTENTI DEL VOSTRO SITO 

#sapevatelo #promolibri 



«#sapevatelo» 
4. IL SITO È PARTE DI UNA 

STRATEGIA DI COMUNICAZIONE 

PIÙ GRANDE 

#sapevatelo #promolibri 



«#sapevatelo» 
5. ESPLORARE, SPERIMENTARE, 

VERIFICARE, COPIARE, 

MIGLIORARE 

#sapevatelo #promolibri 



GET IN TOUCH 

Indirizzo 
Via Alciati, 7 - 20146 

Milano 

E-mail 
davide@dgline.it 

Sito Web 
http://www.dgline.it 

Editoria 
http://biblos.dgline.it 

Telefono 
+39 02/45.49.16.53 

Fax 
+39 02/41.27.07.70 


