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Comportamenti di lettura che si fanno piu articolati con la lettura digitale: 2017
Valori % sulla popolazione (14-75 anni); domanda a risposta multipla

Libri eBook Audiolibri

(tutti i device)

62% 27% 11%
Lettori nel complesso
65%

(29,6 MI)

Domanda: «Parliamo ora in particolare di libri. Pensando agli ultimi 12 mesi le e capitato di leggere anche solo in parte un libro di qualsiasi
genere (come ad es. un romanzo, un giallo, fantasy, un saggio, un manuale, una guida di viaggio o di cucina...) su carta o in formato digitale
o audiolibro? E se si, pRonteeOesgueatdio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research)
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La lettura digitale si e integrata nella lettura di libri di carta: 2017
Valori % sulla popolazione (14-75 anni)

3% 4%

40%

M Solo libri ™ Libri, eBook, audiolibri con mix diversi M Solo eBook e audiolibri (solo «digitale»)

Fonte: Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research); Ipsos peril 2014
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Device utilizzati per I'ascolto di audiolibri: 2017

Valori in %; risposta multipla

Principale ® Nel complesso

67%
58%
51%
45%
° 42%
32%
27%
V)
16% 13% 12%
1%

T T T —_|
Smartphone Tablet Lettore MP3/IPOD Lettore CD/Stereo Altro

Fonte: Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research) 4

© Associazione Italiana Editori — Venezia — 09-03.2018


https://www.google.it/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwj5wr7r06XZAhVLsaQKHXiTDf4QjRx6BAgAEAY&url=https://it.freepik.com/icone-gratis/smartphone_753930.htm&psig=AOvVaw384HTl1CvWUvPUVYKNHgvQ&ust=1518706258160227
http://www.google.it/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjus-CP1KXZAhVMzqQKHUEDBPMQjRx6BAgAEAY&url=http://www.downloadnp.com/download-hp-notebook-system-image-software-for-hp-spectre-x360-13-4101dx-laptop/&psig=AOvVaw2-IidlkjZNkEW9dOD--9P3&ust=1518706306659396
http://www.google.it/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwjT3Nak1KXZAhWM6qQKHdgUAdAQjRx6BAgAEAY&url=http://freevector.co/vector-icons/technology/phone-and-tablet-file-transfer.html&psig=AOvVaw2YJJwNHLY8OzK1gO5EOflh&ust=1518706374873888
https://www.google.it/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwj00dK41KXZAhVD_qQKHdO8AcAQjRx6BAgAEAY&url=https://www.shareicon.net/pack/new-year-proposals?p=5&psig=AOvVaw3JjJotXxei2EfVOtxfwD8F&ust=1518706417381173

Quota di libri acquistati sui libri letti: 2017

Valoriin %

® Solo NON acquistati *

# Mix (acquistati e non)

Solo Acquistati
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Lettori di libri e-book e audiolibri e tempo dedicato alla lettura per fasce di eta: 2017

Valoriin %; % di «almeno 1 ora»

%
di lettori

% di chi
dedica
almeno 1
h/giorno

*% Di popolazione in eta

Fonte: Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research) 6
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Lettori di audiolibri per fascia di eta: 2017

Valoriin %

Ascolto di audiolibri sul totale della popolazione 14-75 anni

— 14,4%

65-74
|
|

55-64 [ 17,0%
1
1

45-54 [ 21,3%
1

35-44 — 19,4%
|

2534 [ I 15,0%
|
|

18-24 [N 9%
1
1

24U N 3,9% !
[ |

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0%

25,0%

Fonte: Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research)
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Impatto della dimensione della «parola» nei vari mondi editoriali: 2017

Valori in %; risposte multiple

39% 29% 38%

16% 12% 18%

17% 12%

6% 5% 9%

5% 5% 8%

Fonte: Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research)
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52%
84%
36%

10%
12%



Un nuovo ruolo per la voce?

Valoriin %

80%

ha mandato almeno una volta messaggi vocali

Millennials
Praticamente sempre 17% o
19%
N
Spesso 18%
22%

Qualche volta

Mai 20%

Domanda: «Con lo smartphone ti capita di utilizzare funzionalita con comandi vocali, sfruttando i servizi di riconoscimento vocali»?

Fonte: Osservatorio.Net Digital Innovation Osservatorio Mobile B2c Strategy
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