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La lettura in Italia



Comportamenti di lettura che si fanno piu articolati con la lettura digitale: 2017
Valori % sulla popolazione (14-75 anni); domanda a risposta multipla

Libri eBook Audiolibri

(tutti i device)

62% 27% 11%
Lettori nel complesso
65%

(29,6 MI)

Domanda: «Parliamo ora in particolare di libri. Pensando agli ultimi 12 mesi le € capitato di leggere anche solo in parte un libro di qualsiasi genere (come ad es. un
romanzo, un giallo, fantasy, un saggio, un manuale, una guida di viaggio o di cucina...) su carta o in formato digitale o audiolibro? E se si, piu 0 meno quanti?»

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi)
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L'uso del tempo nel giorno precedente o in un giorno tipo dell’'ultima settimana :

2017

Valoriin % nemmeno un minuto meno di 30 minuti = da 30 minuti -1 ora circa2ore ® piudidue ore

amici/ famiglia | 5% [ 6% 24% “

TVinchiaro | 6% | 0% 30%

Internet | 30% 23% 11%

payTV 57% 7% 12%

radio | 25% 35% 10%

whatsapp | 22% 37% 8%

Facebook | 32% 30% 9%

parlare al telefono | 10% 39% 9%

hobby | aa% 8%

leggere un libro | 44% 8%

sport a7% 7%

Instagram o altri social | 54% 21% 5%

giocare su cell/tablet | 22% 5%

video su Youtube | 37% 36% T 20% LUBw

giocare con playstation | 73% 9% IETA 2% X2

leggere un quotidiano/ " 35% 40% 4%}

mediana

Domanda: «Pensando invece alla giornata di ieri 0 a un giorno tipo dell’ultima settimana, mi puo dire quanti minuti ha dedicato a...»

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) 4
© Associazione Italiana Editori — Milano —9.03.2018



Lettori di libri e-book e audiolibri e tempo dedicato alla lettura per fasce di eta: 2017

Valoriin %; % di chi ha dedicato «almeno 1 ora» alla lettura

%
di lettori

%* di chi
dedica
almeno 1
h/giorno

*% Di popolazione in eta

Domanda: «Pensando invece alla giornata di ieri 0 a un giorno tipo dell’ultima settimana, mi puo dire quanti minuti ha dedicato a...»

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi)
© A<cociazione ltaliana Editori — Milano — 9 02 2018



Se questo e il panorama della lettura in Italia nel
2017, quali «mondi» evoca questa parola?



Le parole che associo a lettura: i mondi evocati

«Parliamo ancora della LETTURA di libri o e-book.
Mi indichi, per favore, le prime parole che le vengono in mente
pensando alla parola LETTURA»
[Risposte spontanee — max 3 parole]

Nuvole di
parole
| | \\_)\ _j/ Offrono spunti di
Descrivono il comunicazione, aiutano a
mondo evocato . comprendere quali leve
dalla lettura Permettono di far emergere le

utilizzare per intercettare le
associazioni mentali delle
persone

differenze tra le evocazioni
associate alle parole tra diversi
target

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi)
© Associazione ltaliana Editori — Milano — 9.03.2018



Evocazioni della parola «<LETTURA» tra tutti gli intervistati: 2017

- uisl?::;;tﬁvo P facilitata
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memods o “ divertimento ® "™,
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| m d ra re Py uanqulllhi apprendimento avventura fimers ST Impeg o

s interésse” I. studiare “Jire
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Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) 8
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Evocazioni della parola «LETTURA®»: le 10 associazioni piu ricorrenti: 2017

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)

Cultura Associazioni

Relax tras!/fzrsali a
tutti i target

Conoscenza 11%

Informazione 10%

Libro 10%

Piacere 8%

Sapere 6% non viene in mente

Passione 6% NESSUNA PAROLA.

Fantasia 5%

(I due terzi sono non

— & lettori

2,3 Ml di persone

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) 9
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| principali mondi evocati dalla parola «LETTURA»: 2017

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili pilu risposte (3)

1. Cultura e Mas nt
conoscenza (90%) “29gi f §to .Ur Q
comprendere h r " bln,y,agazz,' I ccuf;;;ﬁ’
. . memoria m y 3o 9?"(’06
. aggiornarsi , news . Nz anz%e,e
-_Informazione __. cone O
istruttivo rmemmi'nlpprcofondire intelligenza

4 pensiero
Importante cura di sé
thl '. e stimolo
capire
future

arricchimento  apprendimento apre la mente

conoscenzad

wpicto i m pa ra re sa p P (g =] scoprire
C!

esperienza

.insegnantileg"ecPOla - ’
I St ru z I o n e isolamggggc’smo

studiare = PlQca Fa_ix

[ COmOdité litisa!:ta‘ entUSiaSmo "SPirazio
6. Studio (14%) o @ <omag,s 09Nare
tranquilyje;
ta :
Coinvolgente

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi)
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Dettaglio dei principali mondi evocati dalla parola «LETTURA»

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)

Cultura
Svago
Emozioni
Formato
Generi
Studio
Impegno
«Lingua»
Negativita
Il momento
Sensi
Specifica

Canale

9%/
8%/

90%

(concentrarsi, impegno, tempo, soldi, attenzione, capacita, pazienza...)

(lingua, parole, grammatica, scrittura, testo, comunicazione...)

(noia, pesante, alienazione, inutile, mal di testa, disinteresse, stress, perdita di tempo,

5% — fastidio, triste...)
4% ] (divano, letto, te, cioccolata, vacanza
4 4 4 7’ 7’
estate, lavoro...)
3%

™~

(vista, occhiali, odore della carta, profumo di

stampa...)

(biblioteca, libreria)

(citazione diretta di un titolo, un autore o
una casa editrice...)

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi)
© Associazione Italiana Editori — Milano —9.03.2018
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| mondi evocati dalla parola «LETTURA»: confronto lettori/non lettori (escluse le
parole «cultura» e «relax»)

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)

o iMpATare - G Non lettori
temPO StUd ¥l re lmpegno Tra i NON lettori sono molteplici le
,,,,,,, - - ® fantasia _interessante® - associazioni della lettura ad attivita
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----------------- c apprendlmento Svag O
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FO rtl LEttO rl Pr-gﬁnsmagnazsne d |Ve rtl m ento esperienza

«f-""é"onoscenza sapere.

R arr|cch|mento ........... CI‘ESClta ecifico (autore, editore, titolo. ;avventura

La nuvola dei FORTI lettori &€ molto agg?o‘i’,f;s.wagglo place I"e v~ fantasia

.. iNteressante o mformazmne

i i i * DI i allegna T
D - —istruzione ~ ~:- -8Vasione _roy
rimandi ad una dimensione ~ studiare impédnio. e
«leisure» del leggere = storia - CUF!.OSItE;! ,.,; ,,,,,,,, =5 libro-
mtelllgenza interesse = .. e
.r‘-f?l'ﬁlfa sognare -~ fomanzo altro ~.—
"""""" = passatempo

.................................

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi)
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| mondi evocati dalla parola «LETTURA»: confronto tra lettori forti vs non lettori :
2017

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili pil risposte (3)

89% @ Non lettori M Lettori Forti
87%

(o)

41% 39%
19% T
14% 13% (113% 12% 12%
-
I 3% 3% A% 295 8% 295 2% 2% 2% 1%
| | | . - . : I | —

Cultura Svago Emozioni Formato Generi Studio Impegno Lingua Negativo Momento Sensi Specifica Canale

L'associazione tra «cultura« e «lettura» non é cio che distingue i non lettori dai forti lettori. La vera
differenza sta invece nell’aspetto «emotivo» e «divertente»: i forti lettori hanno un concetto piu
leggero e piacevole della lettura dei non lettori.

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) 13
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| mondi evocati dalla parola «LETTURA»: uomini vs donne (escluse le parole
«cultura» e «relax»)

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)
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Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi)
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| mondi evocati dalla parola «LETTURA»: confronto uomini vs donne: 2017

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)

91%

88% B Uomini ® Donne

(15%)

¥ @

18% 18%

(159),,, ()
8%
2% 4% 4% 3y 2% 3% 2%

8% 8% %
1% 1%

Cultura Svago Emozioni Formato Generi Studio Impegno Lingua Negativo Momento Sensi Specifica Canale

Gli uomini evocano un approccio piu pragmatico alla lettura; le donne richiamano piu spesso
le sfere emozionali e del relax

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) 15
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| mondi evocati dalla parola «LETTURA»: confronto tra classi di eta (escluse le parole
«cultura» e «relax»): 2017

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)
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Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi)
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| mondi evocati dalla parola «LETTURA»: confronto tra classi di eta : 2017

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)

<25 25-54 m>54

100%

56%

49%
46%

38%
33%

27% 24%24%

23% 22%20% 199 121%
[ 14% )
8% 7% I7O%E% ) 6o, %no, 49
I I © A% 3%A%3% A%yg3 A%39% . 2% 01%
T f I I I | | - - - __‘

Cultura Svago Emozioni Formato Generi Studio Impegno Lingua Negativo Momento Sensi Specifica Canale

Tra i piu giovani i mondi evocati rimandano a dimensioni pragmatiche ed educative, di impegno, ecc.
rispetto a >54 anni

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) 17
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| mondi evocati dalla parola «LETTURA»: confronto tra il livello di dotazione
tecnologica (escluse le parole «cultura» e «relax») : 2017

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)
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Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi)
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| mondi evocati: confronto rispetto alla dotazione tecnologica: 2017

Valori in % (sul totale della popolazione; 14-75 anni); possibili piu risposte (3)

Bassa dotazione tecnologica B Alta dotazione tecnologica

100%

90%

51%
31%
22%
19%
21% 19% 21%
11% 12%
o 9% 7% 8% 6% o no
BB omom " 75w
I T T T T T T T T T _I -

Cultura Svago Emozioni Formato Generi Studio Impegno Lingua Negativo Momento Sensi Specifica Canale

tecnologia associa alla lettura le dimensioni dello svago e delle emozioni

Fonte: Osservatorio Aie sui consumi editoriali a cura di Pepe Research (Base 2.000 casi) 19
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