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Cosa non prenderemo in considerazione nell’analisi del mercato degli audiolibri. 
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Evoluzione della produzione di «libri con materiale allegato»: 2010-2015 
Valori in % e numero di titoli 

Elaborazione Ufficio studi Aie su dati IE  
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Evoluzione della produzione di audiolibri: 2010-2015 
Valori in % e numero di titoli 

Elaborazione Ufficio studi Aie su dati IE  
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Inizio della contrazione dei 
canali trade: -17,0% dal 2010 

Incidenza dei costi di 
produzione del 
supporto e della 
distribuzione rispetto 
al solo file digitale. 
Crescita del mercato 
e-book. 

-66% 

2.400 MP3 su 
Audible 



Editori di audiolibri, titoli in commercio, e dimensione del catalogo: 2015 
Valori in % e numero di titoli e manifestazioni 

Elaborazione Ufficio studi Aie su dati IE  
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3.415 

Editori attivi: Totale 
(2015) 

1.193 

1-9 titoli 

Più di 9  
titoli 

4.608 

165 

74,1% 

25,9% 

186 
(4,0%) 

21 (+9 titoli) 
(11,2%) 

88,7% 

Editori attivi di audiolibri 

183 

84 77 73 59 51 48 47 47 32 32 28 27 25 23 21 20 17 12 12 9 

838 

Titoli di audiolibri in catalogo per editore 
Titoli complessivi: 1.765 

476: 27% 

669: 38% 165 
editori 
(5 titoli 
medi) 

Case editrici attive 

Case editrici attive 
di solo Audiolibri 



Non più acquisto 
«prodotto» per «prodotto» 
ma abbonamento mensile 
(9,99 €) che si autorinnova  
 
Primo mese offerta gratuita 
 
Portabilità su più dispositivi 

Il fenomeno Audible 

Elaborazione Ufficio studi Aie su dati IE  
© Associazione Italiana Editori Ufficio studi (novembre 2016) 



Il fenomeno Ad Alta voce di Radio3 - Fahrenheit 
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15.178 

Evoluzione della produzione di libri di narrativa e di audiolibri: 2010-2015 
Valori in % e numero di titoli 

2010 

18.653 

Elaborazione Ufficio studi aie su dati IE  
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2015 

145 68* 

* Esclusi titoli pubblicati esclusivamente in formato MP3 

Il dato comprende tutta la produzione di audiolibri 

** In italiano su Audible (11-2016) 

17,85 € 

12,97 € 

* 

4.647 
28.251 

(comprende catalogo 
+ SP con Isbn) 

13,27 € 

5,90 € 4,14 € 

16,22 € 

15.178 
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145 

68 

2010 2015

0,4% 

1,0% 

 
2.400** 

9,99 €  
(abbonamento mensile) 

  Audioliobi   Libri 
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Titoli di audiolibri per genere in catalogo: 2015 
Valori in % * 

Elaborazione Ufficio studi aie su dati IE – Banca dati e-Kitab 
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38,4% 

18,1% 

25,1% 

8,5% 

9,9% 

2015

 Fiction      Non fiction generalista (saggistica)       Non fiction pratica (manualistica) 
 Non fiction specialistica     Bambini 

** 

* Sui titoli in banca dati in Alice (IE-Informazioni editoriali) 

** La percentuale esclude gli audiolibri in formato MP3 e 396 titoli non classificati e di scolastica 

1.765  (Base: titoli  su supporto 
fisico in catalogo) 

52% 

56% 

9% 

35% 

2.400 (Base: titoli in formato MP3, ecc.) 

2016 (11) 



Stima dei titoli di audiolibri MP3 / 4 per genere in catalogo su Adible: 2016* 
Valori in % 

Elaborazione Ufficio studi Aie  
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9% 12% 

8% 
7% 

41% 
30% 

1% 

6% 

6% 15% 

7% 

7% 4% 
3% 6% 
7% 1% 

2% 
5% 

7% 
14% 

6% 

Italiano Inglese

Bambini e ragazzi 

Classici 

Narrativa 

Fantascienza e Fantasy 
Gialli 

Biografie e storie di persone 

Arte 

Economia 
Educativi insegnamento 

Religione e spiritualità 

Salute e self help 

2.400 titoli in formato MP3 
9.668 titoli  

in formato MP3 

* Titoli disponibili su Audible (15.11.2016) 

La piattaforma italiana 
propone una selezione 
di titoli in inglese più 
consona al lettore 
italiano? 



Stima del valore del mercato degli audiolibri: 2014-2015 
Valori in Ml di euro e in % 

2014 2015 

Ricavi  
(base 28 aziende) 

Elaborazione Ufficio studi aie su dati Cerved e Nielsen 
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 Vendite audiolibri (fisico + digitale)            

 Vendite di narrativa nei canali trade (esclusi e-book) 

0,8% 1,0% 

Stima mercato audiliobri: 
 4,8-5,0 Ml di euro 

9,5% 

2014 2015 

Stima: 4,8-5,0 Ml di euro 
(% su forme di lettura digitale) 

 Vendite audiolibri (fisico + digitale)            

 Vendite totali di e-book (Stima) 

8,9% 



Non potremmo oggi guardare al 
fenomeno da una prospettiva più ampia? 

 
Come una parte di un processo che sta cambiando i 

modi di leggere (leggiamo molto più oggi rispetto a dieci 
anni fa). Anche se la parola leggere ha anche altri 

significati. 
 

Alcuni numeri su cui riflettere… 
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La lettura si è infiltrata da tempo nei luoghi della mobilità. 
I generi letterari sono le narrazioni ideali per questi luoghi  

I device, le piattaforme, i file audio rispondono meglio a un diverso modo di organizzare il 
tempo della lettura.  

Che non necessariamente deve essere più breve della lettura di un libro. 

Elaborazione Ufficio studi Aie 
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Tempo impiegato per leggere, ascoltare, guardare: 2015 
Valori in numero di minuti 

Elaborazione Ufficio studi Aie 
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Tempo 
medio 
lettura 

422’ 

Tempo 
medio 
ascolto 

638’ 

Tempo 
medio 

film 
122’ 



L’audio lettura come una dimensione dell’essere multitasking? 
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Grazie 
giovanni.peresson@aie.it 


