


Motivazioni che portano alla scelta e alla lettura di un libro, un ebook, un audiolibro: 2018
Valoriin %

Consiglio di amici e Suggerimento  gygoerimento Suggerfm.ent(.) Suggerfn;.entc.) Recensione Autore in
parenti / consiglio di / consiglio del / consiglio di / consig f° di tv
bibliotecario + libraio una . un social
insegante community

Media

Relazioni face-to-face . . )
tradizionali
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Il ruolo ispirativo di social e community nella scelta di un libro: Tracking 2017-2018

Valori in %; risposte multiple

% di lettori che scelgono il libro sulla base di informazioni raccolte da....

Social Community
80% 80%
60% 60%
40% 40%
20% 20%
° 10% 9% 0 6% 9%
0% 0%
2017 2018 2017 2018
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Il ruolo ispirativo di social e community nella scelta di un libro per fasce di eta del
lettore: un confronto con canali piu tradizionali: 2018

Valori in %; risposte multiple

Consiglio del Consiglio insegnanti Indicazioni di Indicazioni di una
libraio + bibliotecario un social community
Media 7% 9% 9% 9%
Classi d’eta

15-17 6% 47% 4% 3%

18-24 5% 17% ~12% 12%
25-34 10% 2% 15% 15%
35-44 6% 6% 7% 9%
45-54 5% -5% 9% 6%

55-64 10% -5% 8% 7%

65-74 12% 1% 3%

Tra i giovani il ruolo di insegnanti e bibliotecari nella scelta del libro, si ridimensiona subito dopo la
scuola superiore. Viene sempre piu spesso sostituito dai consigli sul web piu che dal libraio
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Il ruolo ispirazionale di social e community nella scelta di un libro per numero di libri
letti: 2018

Valori in %; risposte multiple

% di lettori che scelgono il libro sulla base di informazioni raccolte da....

Social Community
Media 9% 9%
Numero di
libri letti
1-3 8% 6%
4-6 6% 7%
11%
7-11 10% %
. 17%
12 e piu 14%
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Le motivazioni che portano alla lettura di un libro, un e-book, un audiolibro per
media di comunicazione: 2018

Valori in %; risposte multiple

% di chi ha letto un libro o un ebook motivati alla

«Canale» di comunicazione: lettura dalla comunicazione nello specifico canale o
dall’aver visto il libro in libreria:

Libreria
(Esposizione in libreria; consiglio del libraio; classifiche 28%
esposte in libreria; evento con l'autore in libreria)

Media tradizionali

(Segnalazione o intervista; servizio giornalistico ; presenza ZZ‘V
dell’autore in tv; classifiche ; pubblicita o

I 20% dei lettori

Online <Y . _
(Community; social; classifiche su siti di eCommerce; dichiara di aver scelto il
Consigli di lettura presenti in store on line: «Se hai proprio libro grazie a

comprato questo libro forse ti interessa quest’altro») consigli raccolti sul web

K

Il totale non da 100 perché sono state escluse voci come, interesse, consiglio amici, film, ecc.
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Il ruolo ispirazionale dell’online per tipologia di lettore: 2018

Valori in % risposte multiple

% di lettori che sono stati motivati alla lettura dalla comunicazione online per....

Numero libri letti Tipo di lettura Classi di eta
Media 1-3 4-6 7-11 12opiu Leggono Leggono
lettori solo solo

cartaceo digitale

Online @ 17%  15%  25% 32% 14% 27% 21% 23% 10%

Si tratta soprattutto di forti lettori,
che leggono anche in digitale, di 25-
54 anni
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| percorsi seguiti per gli acquisti on line di libri: 2018

Valoriin %

| percorsi informativi di chi compra libri online

spesso talvolta raramente per nulla

Parto da blog o siti che
danno consigli di letturae | 11% 40% 29% 20%
poi vado su store online

‘_'_’ Il 51% di chi compra online
_ si fa ispirare da
> informazioni e suggerimenti

presenti in siti o blog
dedicati alla lettura
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Social e community sono sempre piu spesso un canale non solo dove trovare informazioni sui
libri da acquistare e leggere, ma anche per accedere ai contenuti stessi: 2018

Valori in %; risposte multiple
Alla ricerca di Alla ricerca di
contenuti contenuti
professionali educativi

Alla ricerca di
mondi
narrativi)

30% 37%

Community 27% . 31% 5%

27% 37%

|
Social 47% _ 45% _ 23%
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