


Penetrazione della lettura di libri*, e-book, audiolibri tra bambini e ragazzi da0a 17
anni: 2018

Valore in %
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Nella fascia 0-3 anche libri tattili, da colorare, alfabetieri

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie da Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research)
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Lettori che non si consideriamo lettori: 2018

Valori in %
Bambini (0-6 anni) Ragazzi (10-14 anni) che
che si fanno leggere un praticano anche forme non
libro dai propri genitori «convenzionali»* di lettura

Genitori con bambini
0-6 anni

* Lettura di testi lineari nel web da dispositivi mobili, uso di social, app (esclusi giochi), YouTube, Instagram, ecc.
Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie da Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research)
© Associazione ltaliana Editori — Milano —6.12.2018
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Penetrazione della lettura di libri*, e-book, audiolibri tra bambini e ragazzi da0a 17
anni, per genere: 2018

Valore in %
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Penetrazione della lettura di libri*, e-book, audiolibri tra bambini e ragazzi da0a 17
anni, per genere: 2018

Valore in %; risposta multipla

CLASSI DI ETA:

A
\"4

% 0o
Libri tattili §
Audiolibri @
App
91%

Lettori nel
complesso

*

Nella fascia 0-3 anche libri tattili, da colorare, alfabetieri
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Numero di libri*, e-book, audiolibri, App e libri tattili letti in un anno per fascia di
eta: 2018

Valoriin %

CLASSE DI ETA:

Numero di libri C— L r—
letti in un anno < 2> 15-17

o W

S
7-11 11% ‘. 24%

12 o piu 2% ‘. 27%

-

Nella fascia 0-3 anche libri tattili, da colorare, alfabetieri

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie da Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research) 6
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Formato di lettura utilizzato per classi di eta: 2018

Valoriin %

CLASSE DI ETA:

<>

95% 46%

(cartacei e digitali) 51%

Mix =
-z 4% .

Solo libri digitali

(comprese App di lettura) ~ 1% 3%

Nella fascia 0-3 anche libri tattili, da colorare, alfabetieri
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| generi editoriali preferiti



Generi editoriali preferiti: 2018

Valori in %; risposta multipla; (classificazione effettuata su dichiarazione dell’intervistato: autopercezione del genere)

CLASSE DI ETA:

< > 15-17

PRIMI LIBRI 82%

(sensoriali e tattili, cartonati o altri materiali, stoffa, ecc.)

PRIMI LIBRI PER CONOSCERE o IMPARARE 37%

(molto o totalmente illustrati con testi brevi di semplice
comprensione)

POP UP 15%
LIBRI GIOCO, o LIBRIATTIVI 30%
ALBI ILLUSTRATI, STORIE, FIABE 329%
FILASTROCCHE, NINNE NANNE E POESIE 36%
LIBRI CON PERSONAGGI TRATTI DA UNA 16%

SERIE TELEVISIVA O CINEMATOGRAFICA

FANTASY E FANTASCIENZA

GRAPHIC NOVEL, LIBRO A
FUMETTI

NARRATIVA D’AUTORE,
COMPRESI | CLASSICI

GIALLO, NOIRE

BIOGRAFIE

NARRATIVA ROSA

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie da Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research) 9
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| canali da cui si procurano
i libri da leggere



| canali di provenienza dei libri cartacei letti nell’ultimo anno per classi di eta: 2018

Valori in % su chi si dichiara lettore; risposta multipla

CLASSE DI ETA:

<>

Librerie di catena (in citta) GG 22% I 59%

Libreria in centri commerciali Il 9% N 30%
Librerie specializzata W 3%
Librerie di libri usati | 1% N 18%
Librerie indipendenti M 4% N 11%
Edicola M 11% N 22%
Cartolibreria I 18% N 24%
Negozio di giochi NN 42%
GDO/autogrill M 5% 0%
Biblioteca comunale 0% 0%
Biblioteca scolastica | 1% | 1%
«Erain casa» M 12% N 12%
Regalo NN 68% I 68%
Prestito da amici 0% 0%

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie da Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research)11
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Aggregazione dei canali di acquisto o di provenienza dei libri letti nell’ultimo anno

per classi di eta: 2018
Valori in % su chi si dichiara lettore; risposta multipla

CLASSE DI ETA:

<>

Librerie 28% 84%

GDO, edicolz.:\, ca.irtol.ibreria - 55% - 36%
negozio giochi

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie da Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research)12
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Le attivita svolte nel tempo
libero



Attivita svolte nel tempo libero: 2018

Valori in %; risposte multiple; totale della

guardare cartoni animati o film
sulla TV in chiaro

leggere o farsi leggere, un libro per
ragazzi

guardare cartoni animati o film su
DVD

guardare cartoni animati, film o
video su Youtube

guardare cartoni animati o film
sulla TV a pagamento

giocare con app su smartphone o
tablet

praticare uno sport o un’attivita
fisica

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie da Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research

popolazione

35%

35%

20%

10%

2%

64% Usare Whatsapp

Stare con gli amici o la famiglia
Vedere video su Youtube

Stare su Facebook

Parlare al telefono con qualcuno

Vedere la TV in chiaro

Giocare usando lo smartphone o il tablet

-----

Ascoltare la radio

Leggere un libro

Stare su Instagram o altri social non...

Praticare un hobby
Computer o usare il tablet
Giocare usando una Playstation

Vedere la TV a pagamento

Leggere un quotidiano, rivista, periodico

© Associazione ltaliana Editori — Milano —6.12.2018
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Il ruolo degli adulti nella
lettura



La lettura dei libro in rapporto con I'adulto per fascia di eta: dal consiglio alla liberta

di scelta: 2018
Valoriin %

Esclusivamente insieme gm Prevalentemente Un po’ insieme e un Prevalentemente Esclusivamente
l al genitore/o ad un l insieme al genitore/o B8 po’ autonomamente in modo in modo
adulto ad un adulto dall’adulto autonomo autonomo

1%

26%

3%

7-9 3%

10-14 1%

Fonte: Elaborazione Ufficio studi Aie da Osservatorio Aie sulle nuove forme di consumo editoriale e culturale (Pepe Research)16
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